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 В мае 2012 года компания DISCOVERY Research Group провела исследование российского рынка фасадной плитки. 
Относительно новый облицовочный материал - фасадная плитка, приобретает всё большую популярность. Она обладает хорошими потребительскими свойствами: прочностью, долговечностью, экологической безопасностью, простотой использования и ухода и т. д. Фасадная плитка применяется для малоэтажного, офисного строительства, ей облицовывают небольшие частные дома, используют в местах с большой проходимостью. Фасадную плитку можно устанавливать на любую ровную стену — кирпичную, бетонную, деревянную, металлическую, стеклянную, пластиковую. Её часто используют в установки навесных вентилируемых фасадов.
Исследование показывает, что доля сегмента фасадной плитки на рынке плитки в целом очень мала, она составляет менее 1%. Тем не менее, рынок фасадной плитки постепенно развивается. Это проявляется в нескольких факторах. Во-первых, предприятия увеличивают производственные мощности для выпуска фасадной плитки. Это обусловлено предстоящим летним сезоном, когда спрос на фасадную плитку увеличивается, и положительной динамика в строительстве коммерческой и жилой недвижимости.
Усиливается конкуренция в этой отрасли: предприятия конкурируют не только по цене и качеству, но и в ассортименте предлагаемой продукции. Лидирующие в этой отрасли предприятия стремятся создать новые цвета фасадной плитки, технологии производства, совместно с дизайнерами разрабатывают эксклюзивные предложения, чтобы привлечь покупателей.
Кроме того, в настоящее время наблюдается тенденция к тому, что потребитель — как частный, так и корпоративный — начинает отдавать своё предпочтение именно плитке, а не другим фасадным материалам (сайдингу, алюминиевым композитным панелям, сэндвич панелям, штукатурке и т.д.), вследствие её высоких эксплуатационных качеств.
Аналитики DISCOVERY Research Group прогнозируют, что объём рынка фасадной плитки будет постепенно увеличиваться. Темп роста в ближайшие годы составит 6%.
В 2011 году объём рынка фасадной плитки из керамики, керамогранита, цемента, бетона и искусственного камня составил 3,2 млн. м2. Рынок формируется в основном за счёт внутреннего производства, объём которого в 2011 году составил 2,8 млн. м2. В структуре внешней торговли фасадной плиткой доля импорта значительно превышает долю экспорта. В 2011 году объём импорта составил 363 тыс. м2, объём экспорта в соответствующий период – 3 тыс. м2.
В структуре импорта в 2011 году наибольшую долю в стоимостном выражении занимают фасадные плитки торговых марок «Brocenu Keramika» (19,4%), «Alphaton» и «Longoton» (19%). В 2011 году в объёме импорта в натуральном выражении преобладала торговая марка «Hitom» (28,5%).

[bookmark: _Toc326052120]ГЛАВА 1. ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ ИССЛЕДОВАНИЯ
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Провести анализ российского рынка фасадной плитки в 2005-2011 гг.
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1. Описать характеристику фасадной плитки по следующим параметрам:
1.1 Способ и процесс производства;
1.2 Каналы продаж и особенности дистрибьюции;
1.3 Использование;
1.4 Потребительские свойства;
2. Провести анализ товаров-заменителей фасадной плитки в России.
3. Рассчитать объём рынка фасадной плитки в России в 2005-2011 гг. Составить прогноз объёма рынка на 2012-2020 гг.
4. Выявить факторы роста рынка фасадной плитки в России.
5. Рассчитать объём производства фасадной плитки в России в 2005-2011 гг. отдельно по субъектам РФ.
6. Провести анализ конкуренции в отрасли.
7. Перечислить и описать основных российских производителей фасадной плитки в России.
8. Дать общий прогноз ввода мощностей в 2012-2020 гг.
9. Рассчитать объёмы импорта и экспорта фасадной плитки в 2005-2011 гг., составить прогноз объёма внешней торговли на 2012-2020 гг.
10. Рассчитать цены на импортируемую и экспортируемую фасадную плитку в 2005-2011 гг., составить прогноз на 2012-2020 гг.
11. Описать принципы ценообразования в отрасли.
12. Описать средние цены на фасадную плитку в европейской части России.
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Рынок фасадной плитки в России.
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2. Экспертные интервью с участниками рынка, проведенные сотрудниками DISCOVERY Research Group.
3. Результаты исследований DISCOVERY Research Group.
Метод анализа данных
Традиционный контент-анализ документов.
[bookmark: _Toc251508457][bookmark: _Toc256092145][bookmark: _Toc302569434][bookmark: _Toc306039635][bookmark: _Toc315358695][bookmark: _Toc317249439][bookmark: _Toc320715580][bookmark: _Toc321482137][bookmark: _Toc326052126]Информационная база исследования
1. Печатные и электронные, деловые и специализированные издания.
2. Базы данных ФТС РФ (импорта и экспорта), ФСГС РФ (производства).
3. Ресурсы сети Интернет.
4. Материалы компаний.
5. Аналитические обзорные статьи в прессе.
6. Результаты исследований маркетинговых и консалтинговых агентств.
7. Экспертные оценки.
8. Интервью с производителями и другими участниками рынка.
9. Материалы отраслевых учреждений и базы данных.
10. Базы данных Discovery Research Group.

[bookmark: _Toc326052127]ГЛАВА 2. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОДУКЦИИ
[bookmark: _Toc326052128]§1. Классификация фасадной плитки
Фасадная плитка различается по материалу, из которого она изготавливается, по способу крепления, по размеру и внешнему виду. Рассмотрим различные по материалу виды фасадной плитки.
[bookmark: _Toc326052129]Фасадная плитка из искусственных материалов
[bookmark: _Toc326052130]Керамическая фасадная плитка
Фасадная керамическая плитка – это изготовленное из керамической или шлакосодержащей массы плоское тонкостенное глазурованное или неглазурованное изделие, применяемое для наружной облицовки стен, стеновых панелей, цоколей зданий и сооружений (ГОСТ 13996-93).
Керамическая плитка обычно применяется в качестве экономной отделки стен из обычного кирпича или камня, а также в тех случаях, когда стены возведены из строительного материала, имеющего непрезентабельный внешний вид. Незаменима фасадная плитка при реконструкции или ремонте старых кирпичных зданий, внешний вид которых не соответствует современным стилистическим нормам, либо если внешнее покрытие потеряло презентабельность от длительного использования в неблагоприятных климатических условиях. Фасадная плитка придаёт идеальный внешний вид коттеджу, максимально сокращая затраты на облицовку. Кроме того, керамическая плитка для фасадов имеет небольшой вес и не создаёт дополнительной нагрузки на фундамент, может применяться в таких случаях, когда использование других облицовочных материалов затруднительно. 
Керамическая фасадная плитка может полностью имитировать декоративную кирпичную кладку или необработанный природный камень. Такую плитку можно использовать не только для отделки внешних фасадов, но и во внутренних помещениях, для создания нестандартных дизайнерских решений. Если керамическая плитка имитирует кирпич, то она называется клинкерная плитка. Клинкерная фасадная плитка представляет собой имитацию кладки, выполненной клинкерным кирпичом. Продукцию получают путём обжига тугоплавких сортов глины при температуре 1300 градусов. Толщина облицовочной плитки может составлять 9-25 мм. Стандартная облицовочная плитка под кирпич — плитка размером 120х245 мм, однако встречается и больших размеров, особенно если изделие неправильной формы. Имитация кирпича – самая дешевая разновидность искусственного камня: тонкостенный облицовочный кирпич стоит порядка 15-20$ за кв. м, а средняя цена облицовочного камня составляет 25-35$ за кв. м (в зависимости от сложности фактуры).
Существует ещё одна разновидность керамической плитки – это плитка «Терракот» или терракотовая плитка. Терракот - это керамический фактурный облицовочный камень с рельефным рисунком и довольно толстый 1,5 - 2 см, изготовленный из каолиновой глины и окрашенный в специфические "кирпичные" цвета. Терракотовая плитка создаётся посредством обжига редких пород каолиновой глины при температуре свыше 1000 градусов по Цельсию и не содержит химических красителей. Обжиг ведется в специальных печах, работающих на каменном угле. Это универсальный материал влаго и морозоустойчивый, обладающий высокой прочностью. Терракотовая плитка уникальна: она абсолютно негорюча, не разрушается под воздействием высоких температур, не выцветает ни от воды, ни от солнечного света, и прекрасно переносит зиму. 

[bookmark: _Toc326052131]Керамогранитная плитка для фасада
Первое появление на рынке этого материала произошло в Италии, в семидесятых годах 20-го столетия. Итальянцы придумали для нового облицовочного материала собственное название - gres porcellanаto («каменно-фарфоровая керамика»). И это не удивительно – именно керамогранит смог не только с успехом объединить в себе свойства всех этих трех материалов, но и существенно превзойти их. В настоящее время керамогранит стал достойной альтернативой природному камню, который когда-то считался лучшим материалом для отделки зданий. Изначально керамогранит создавался как искусственная имитация природного камня для технических целей, но такая, у которой бы эксплуатационные и технические характеристики значительно обгоняли свой прообраз. Но, впоследствии, материал настолько пришелся людям по душе, что были разработаны многие его разновидности. 
Популярность керамогранита в настоящее время обусловлена ещё одним фактором. Сегодня в мире огромное значение уделяется вопросам экологической безопасности и энергосбережению. Тема экоустойчивого, "зеленого" строительства фокусируется на многих проблемах, при этом на первое место выходят снижение энергопотребления и минимизация влияния на мировую экосистему. Применительно к строительству и архитектуре для решения этих насущных задач наметилось несколько подходов: выработка рациональных архитектурно-планировочных решений, использование альтернативных источников энергии, инновационное инженерное оборудование и системы управления. В отдельное направление оформилась разработка и производство энергоэффективных, экологически безопасных и экономичных в эксплуатации строительных и отделочных материалов, к числу которых относится керамический гранит.
Керамогранит (керамический гранит) — искусственный отделочный материал созданный человеком. Технология производства керамического гранита заключается в прессовании под давлением 400—500 кг/см2 с последующим обжигом при температуре 1200—1300 °C. Для производства керамогранита используются два вида глины — иллитовая (более пластичная) и коалинитовая (менее пластичная).
Одними из основных характеристик керамогранита являются его размеры. На сегодняшний день самыми популярными можно назвать 60х60, 45х45 и 30х30. Также есть и миниплиточки 20х20, 15х15 и даже 5х5 см, кроме того для различных целей предлагаются неквадратные формы: 15х30, 120х30, 120х15, 120х40, 30х60, 15х30. Для облицовки зданий, как правило, используются тонкие сверхкрупные керамоплиты 120х360. Хотя, абсолютно любые размеры легко получаются посредством гидроабразивной резки. 
Керамогранит отличается от керамической плитки технологией изготовления, а как результат всеми основными стойкостными характеристиками. Плитку обжигают дважды, нанося рисунок глазурью в перерыве между обжигами. Керамогранит же обжигают один единственный раз и окрашивают специальными химическими веществами, поэтому его устойчивость к истиранию гораздо выше. Однако, стоит отметить, что появились новые технологии производства керамической плитки, при которых она обжигается один раз.
Принято различать несколько разновидностей керамогранита:
· технический (внешне напоминает природный гранит, не слишком эстетичен, дешев, прочен, долговечен и очень стоек к истиранию);
· глазурованный (керамогранит с нанесенной глазурью, закрепленной посредством обжига, он прочнее плитки, но, как и она со временем теряет вид);
· матовый (неполированный);
· полированный (матовый отполированный до зеркального блеска, но длительная эксплуатация заставляет его терять);
· структурированный (керамогранит с рельефной поверхностью, имитацией других материалов);
Структурированным называют керамогранит, у которого поверхность является рельефной. К этой же разновидности относят всевозможные имитации разнообразных покрытий – от деревянного паркета до натурального камня. К слову, подражание дереву так и называется - керамический паркет. Бывают даже покрытия, выполненные в стиле «под натуральную кожу» и «под ткань». Кроме того невероятно модными считаются плиты с нанесенным на них рисунком, причем для керамогранита доступны любые способы его реализации – от нанесения сусального золота до травления.
· сатинированный (декоративный, с нанесенным перед обжигом слоем минсолей, его поверхность имеет легкий блеск, но натуральна, не скользка).
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Термином "искусственный облицовочный камень" или "декоративный камень" называют декоративную облицовочную плитку, которая имитирует фактуру натурального природного камня или природную кладку. Фасадная плитка из искусственного камня является достойным заменителем более дорогой фасадной плитки из природного камня. 
Искусственный камень делают из цемента, песка, имеющих природное происхождение, добавляя различные красители, пигменты и наполнители. Таким образом, искусственная каменная плитка представлена на рынке в большом разнообразии. Она может имитировать любой природный камень, а также иметь различную степень шероховатости или «скального скола». Также искусственный камень выпускают в форме облицовочного кирпича. Причем толщина такого «кирпича», а точнее плитки, имитирующей кирпич – порядка одного сантиметра.
Марку цемента выбирают в зависимости от проектируемой прочности бетона при сжатии. Для приготовления бетонной смеси применяется питьевая, а также любая вода, не содержащая вредных примесей (кислот, сульфатов, жиров, растительных масел, сахара), препятствующих нормальному твердению бетона. К добавкам для бетонов относятся неорганические и органические вещества или их смеси, за счет введения которых в контролируемых количествах направленно регулируются свойства бетонных смесей и бетонов либо бетонам придаются специальные свойства.
В основу классификации добавок для бетонов положен эффект их действия. По этому признаку добавки для бетонов делят на следующие группы:
1. Регулирующие реологические свойства бетонных смесей. К ним относятся пластифицирующие, увеличивающие подвижность бетонных смесей; стабилизирующие, предупреждающие расслоение, и водоудерживающие, уменьшающие водоотделение. 
2. Регулирующие схватывание бетонных смесей и твердение бетонов. К ним относятся добавки, замедляющие схватывание, ускоряющие схватывание и твердение, и противоморозные, т. е. обеспечивающие твердение бетона при отрицательных температурах. 
3. Добавки, придающие бетону специальные свойства: гидрофобизирующие, уменьшающие смачивание, повышающие противорадиационную защиту, жаростойкость; антикоррозионные, т. е. увеличивающие стойкость в агрессивных средах; ингибиторы коррозии стали, улучшающие защитные свойства бетона к стали; добавки, повышающие бактерицидные и инсектицидные свойства.
4. Добавки полифункционального действия, одновременно регулирующие различные свойства бетонных смесей и бетонов: пластифицирующе-воздухововлекающие; пластифицирующие, повышающие прочность бетона, и газообразующе-пластифицирую- щие. 
5. Минеральные порошки — заменители цемента. К этой группе относятся тонкомолотые материалы, вводимые в бетон в количестве 5...20%. Это золы, молотые шлаки, отходы камнедробления и др., придающие бетону специальные свойства (жаростойкость, электропроводимость, цвет и др.). 
В качестве пластифицирующих добавок наибольшее распространение получили поверхностно-активные вещества (ПАВ). Поверхностно-активные добавки представляют собой особую группу органических веществ, введение которых в бетонные (растворные) смеси позволяет существенно улучшить их удобоукладываемость. Вместе с тем поверхностно-активные добавки позволяют уменьшить водоцементное отношение и соответственно сократить расход цемента без снижения прочности материалов и изделий. Использование поверхностно-активных добавок в малых дозах (0,05...0,2% от массы цемента) позволяет на 8... 12% уменьшать удельный расход цемента в бетонах и растворах. Вместе с тем поверхностно-активные добавки повышают водонепроницаемость, морозостойкость, коррозиеустойчивость и вообще долговечность.
Суперпластификаторы — эффективные разжижители бетонной смеси — в большинстве случаев представляют синтетические полимеры — производные меламиновой смолы или нафталинсульфокислоты. При введении в бетонную смесь суперпластификатора резко увеличивается ее подвижность и текучесть. Пластифицирующий эффект сохраняется, как правило, 1-2 ч после введения добавки, а через 2-3 ч он уже невелик.
Суперпластификаторы позволяют существенно снизить В/Ц, повысить подвижность смеси, изготовить изделия высокой прочности.
К ускорителям твердения цемента, увеличивающим нарастание прочности бетона, особенно в ранние сроки, относятся хлорид кальция, сульфат натрия, нитрит-нитрат-хлорид кальция и др.
На качество бетона большое влияние оказывают зерновой состав песка и содержание в нем различных примесей: пылевидных, илистых, глинистых частиц. Наиболее вредной в песке является примесь глины, которая обволакивает отдельные зерна песка и препятствует сцеплению их с цементным камнем, понижая прочность бетона.
Глинистые и пылевидные примеси в песке повышают водопотребность бетонных смесей и приводят к понижению прочности и морозостойкости бетона. 
Зерновой состав песка имеет особое значение для получения качественного бетона. Песок для бетона должен состоять из зерен различной величины (0.16...5 мм), чтобы объем пустот в нем был минимальным; чем меньше объем пустот в песке, тем меньше требуется цемента для получения плотного бетона. 
[bookmark: _Toc326052133]Фасадная плитка из природных материалов
[bookmark: _Toc326052134]Плитка из природного камня
Как бы ни были хороши новые типы фасадной плитки из искусственных материалов, но зданию придают аристократический облик фасады из натурального камня. Прекрасно смотрится в цокольной части здания полированный отделочный камень. Не менее эффектна облицовка цоколя «каменными глыбами». Натуральный отделочный камень имеет большой разброс по качеству и цене. Это не только гранит и мрамор, но также песчаник, кварцит, ракушечник, известняк, и некоторые другие породы и минералы. Однако, эти фасадные материалы значительно дороже своих аналогов, поэтому пользуются ограниченным спросом со стороны более состоятельных людей. 

До этого мы рассматривали классификацию фасадной плитки по материалу изготовления, рассмотрим классификацию по способу крепления, по размеру и лицевой поверхности.
Классификация по способу крепления
Фасадная плитка бывает двух видов:
1. многослойные фасадные плиты с нанесённой отделкой;
2. отдельные плиты, для облицовки уже построенного фасада здания.
В первом случае дом возводится из такой плиты, а во втором для крепления фасадной плитки используют следующие методы:
1. используя саморезы, фасадная плитка толщиной 2-4 см выпускается со встроенными крепёжными элементами, а изделия толщиной 1-1,5 см просверливаются, затем места крепления маскируют с помощью герметика;
2. прислонные плитки для фасада крепят с помощью специальных клеевых веществ и кладочной сетки.
Также фасадная плитка может укладываться без швов, либо же с аккуратным швом, который затем декорируется затиркой или акриловым герметиком.
Классификация по размеру
Облицовочная фасадная плитка бывает разных размеров - крупных и средних. Различие этих видов объясняется способом их монтажа: средняя небольшая плитка кладется сразу на раствор, а крупная плитка крепится при помощи специальных конструкций.
Классификация по лицевой поверхности
Лицевая поверхность плиток может быть гладкой или рельефной, неглазурованной, частично или полностью покрыта одно- или многоцветной глазурью, или декорированной различными методами. Глазурь может быть блестящей или матовой.
Рассмотрим отличие глазурованной плитки от неглазурованной.
Поверхность глазурованной плитки покрыта слоем цветного стекла, который придает ей определенные важные эстетические (цвет, блеск, орнамент, полутона и т. д.) и технические (твердость, водонепроницаемость и т. д.) свойства. Все эти характеристики, как технические, так и эстетические, зависят от типа глазури и могут изменяться в очень широких пределах (в частности, цветовая и декоративная гаммы практически безграничны). В отличие от глазурованной плитки, неглазурованная однородна по толщине, в ней нет никаких отличий между поверхностью и утелем. Обычно она не имеет никакого рисунка или декоративного покрытия (несмотря на то, что некоторые типы плитки, называемые «керамическим гранитом», могут быть декорированы).


[bookmark: _Toc326052151]ГЛАВА 3. ОБЪЁМ РЫНКА ФАСАДНОЙ ПЛИТКИ В РОССИИ
[bookmark: _Toc326052152]§1. Динамика объёма рынка фасадной плитки
По расчётам Discovery Research Group объём рынка фасадной плитки в России в 2011 году составил 3,2 млн. м2. Темп роста объёма рынка в натуральном выражении в 2011 году составил ___%.
[bookmark: _Toc326052183]Таблица 3. Объём производства, импорта, экспорта и объём рынка фасадных плиток в России в натуральном выражении в 2005-2011 гг., тыс. м2.
	 
	2005 год
	2006 год
	2007 год
	2008 год
	2009 год
	2010 год
	2011 год

	объём внутреннего производства
	
	
	
	
	
	
	

	керамической и керамогранитной фасадной плитки
	
	
	
	
	
	
	

	облицовочных пиленых плит из природного камня
	
	
	
	
	
	
	

	плиты из цемента, бетона или искусственного камня
	
	
	
	
	
	
	

	объём импорта
	
	
	
	
	
	
	

	керамической и керамогранитной фасадной плитки
	
	
	
	
	
	
	

	фасадной плитки из цемента, бетона и искусственного камня
	
	
	
	
	
	
	

	объём экспорта
	
	
	
	
	
	
	

	керамической и керамогранитной фасадной плитки
	
	
	
	
	
	
	

	фасадной плитки из цемента, бетона и искусственного камня
	
	
	
	
	
	
	

	объём рынка (ПРОИЗВОДСТВО+ИМ-ЭК)
	
	
	
	
	
	
	


Источник: Discovery Research Group
* Примечание: данные были получены путём расчёта среднего темпа роста объёма производства на фасадные плитки других категорий.
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[bookmark: _Toc326052184]Таблица 4. Прогноз объёма рынка фасадной плитки в России в 2012-2020 гг., млн. м2.
	2012 год*
	

	2013 год*
	

	2014 год*
	

	2015 год*
	

	2016 год*
	

	2017 год*
	

	2018 год*
	

	2019 год*
	

	2020 год*
	


Источник: Discovery Research Group
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[bookmark: _Toc326052156]§1. Объём производства по товарным группам
[bookmark: _Toc326052157]Керамическая фасадная плитка и керамогранит
В России производство керамогранита началось в 2001 году с открытием кампанией «Кератон» Ногинского комбината строительных изделий (ТМ «Эстима»). До этого на отечественном рынке продавался импортный керамогранит. С 2003 года в России начали открываться и другие заводы по производству керамогранита 
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[bookmark: _Toc326052185]Таблица 5. Объём производства фасадной керамической плитки и керамогранита в субъектах РФ в 2005-2011 гг., тыс. м2.
	 
	2005 год
	2006 год
	2007 год
	2008 год
	2009 год
	2010 год
	2011 год

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Республика Саха (Якутия)
	
	
	
	
	
	
	

	Краснодарский край
	
	
	
	
	
	
	

	Приморский край
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Россия
	
	
	
	
	
	
	


 Источник: ФСГС РФ
Примечание: пустые клетки означают отсутствие данных для данного субъекта РФ в этом году.
В 2011 году очевидным лидером в общем объёме производства керамической фасадной плитки и керамограита являлась ____________. Доля объёма производства в этой области составляла ____% от совокупного объёма производства по всей стране в этот год. Второе место по объёму производства в 2011 году /////////////////.
.
[bookmark: _Toc326052219]Диаграмма 8. Объём производства и доля субъектов РФ в общем объёме производства керамической фасадной плитки и керамогранита в России в 2011 г., тыс. м2 и %.

Источник: ФСГС РФ
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[bookmark: _Toc326052220]Диаграмма 9. Динамика объёма производства керамической фасадной плитки и керамогранита в России в 2005-2011 гг., тыс. м2 и %.

Источник: ФСГС РФ

[bookmark: _Toc326052158]Облицовочные пиленые плиты из природного камня
Облицовочные пиленные плиты из природного камня применяются в основном для облицовки фасадов зданий. Помимо этого, данный материал используется для вертикальной и горизонтальной облицовки стен и полов в помещениях и на улицах с большой проходимостью. В таблице 6 указан совокупный объём производства данного материала. 
В 2011 году в ______было произведено наибольшее количество облицовочных пиленных плит из природного камня от общего объёма производства этого товара на территории России в данный период. Доля производства в этой области составила __% от совокупного объёма производства, равного ___ тыс. м2. В 2010 году первое место было у ____: _____тыс. м2.

[bookmark: _Toc326052186]Таблица 6. Объём производства облицовочных пиленых плит из природного камня в субъектах РФ в 2006-2011 гг., тыс. м2.
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	Кемеровская область
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Диаграмма 10. Динамика объёма производства облицовочных пиленых плит из природного камня в России в 2006-2011 гг., тыс. м2 и %.
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[bookmark: _Toc326052222]Диаграмма 11. Объём производства облицовочных пиленых плит из природного камня в лидирующих в этой области производства субъектах РФ в 2006-2011 гг., тыс. м2.

Источник: ФСГС РФ

[bookmark: _Toc326052223]Диаграмма 12. Объём производства и доля субъектов РФ в общем объёме производства облицовочных пиленых плит из природного камня в лидирующих в этой области производства субъектах РФ в 2006-2011 гг., тыс. м2 и %.
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§2. Общий прогноз ввода мощностей

Прежде чем сделать прогноз ввода мощностей необходимо рассмотреть состояние российского рынка фасадной плитки: планы и проекты компаний-лидеров, инвестиции в строительство новых и расширение уже существующих заводов по производству фасадной плитки.

Компания ООО «Камрок-Про» к началу летнего строительного сезона 2011 года ////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////



[bookmark: _Toc326052161]§3. Анализ уровня конкуренции в отрасли
На рынке фасадных материалов в сегменте «фасадная керамическая плитка»  постепенно усиливается конкуренция. Предприятия конкурирует не только в цене и качестве, но и в численности предлагаемой продукции. Лидирующие в этой отрасли предприятия стремятся создать новые цвета фасадной плитки, технологии производства, совместно с дизайнерами разрабатывают эксклюзивные предложения, чтобы привлечь покупателей. 
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[bookmark: _Toc326052170]ГЛАВА 5. ВНЕШНЯЯ ТОРГОВЛЯ
В структуре внешней торговли России фасадной плиткой объём импорта значительно больше объёма экспорта. Рассмотрим объём импорта и экспорта фасадной плитки по товарным группам и маркам. 
[bookmark: _Toc326052171]§1. Импорт
[bookmark: _Toc326052172]По товарным группам
Рассмотрим объём импорта керамической и керамогранитной фасадной плитки в Россию в 2005-2011 гг.
[bookmark: _Toc326052190]Таблица 10. Объём импорта керамической и керамогранитной фасадной плитки в Россию в стоимостном и натуральном выражении в 2005-2011 гг., тыс. $ и тыс. м2.
	2005 год
	2006 год
	2007 год
	2008 год
	2009 год
	2010 год
	2011 год

	тыс. $
	тыс. м2
	тыс. $
	тыс. м2
	тыс. $
	тыс. м2
	тыс. $
	тыс. м2
	тыс. $
	тыс. м2
	тыс. $
	тыс. м2
	тыс. $
	тыс. м2

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Источник: Discovery Research Group на основе данных ФСГС РФ и ФТС РФ

Темп роста объёма импорта керамической и керамогранитной фасадной плитки в Россию в 2005-2011 гг. в среднем находился на уровне __%, кроме __ года, когда объём импорта сократился на __%. Во время экономического кризиса объём импорта ____________.  
[bookmark: _Toc326052225]Диаграмма 14. Объём и темп роста импорта керамической и керамогранитной фасадной плитки в Россию в стоимостном выражении в 2005-2011 гг., млн. $ и %.

Источник: Discovery Research Group на основе данных ФСГС РФ и ФТС РФ
Аналитики Discovery Research Group прогнозируют, что если темп роста импорта керамической и керамогранитной фасадной плитки будет находиться на уровне ___%, то объёмы импорта в 2012-2020 гг. будут следующие:
[bookmark: _Toc326052191]Таблица 11. Прогноз объёма импорта керамической и керамогранитной фасадной плитки в Россию в стоимостном и натуральном выражении в 2012-2020 гг., тыс. $ и тыс. м2.

	год
	тыс. $
	тыс. м2

	2012 год*
	
	

	2013 год*
	
	

	2014 год*
	
	

	2015 год*
	
	

	2016 год*
	
	

	2017 год*
	
	

	2018 год*
	
	

	2019 год*
	
	

	2020 год*
	
	


	Источник: Discovery Research Group
Рассмотрим объём импорта фасадной плитки из цемента, бетона и искусственного камня в Россию в 2005-2011 гг.
[bookmark: _Toc326052192]Таблица 12. Объём импорта фасадной плитки из цемента, бетона и искусственного камня в Россию в стоимостном и натуральном выражении в 2005-2011 гг., тыс. $ и тыс. м2.
	Год
	В стоимостном выражении, тыс. $
	В натуральном выражении, тыс. м2

	2005 год
	
	

	2006 год
	
	

	2007 год
	
	

	2008 год
	
	

	2009 год
	
	

	2010 год
	
	

	2011 год
	
	


Источник: Discovery Research Group на основе данных ФТС РФ
[bookmark: _Toc326052226]Диаграмма 15. Объём импорта и темп роста фасадной плитки из цемента, бетона и искусственного камня в Россию в стоимостном выражении в 2005-2011 гг., тыс. $ и %.

Источник: Discovery Research Group на основе данных ФТС РФ


[bookmark: _Toc326052193]Таблица 13. Прогноз объёма импорта фасадной плитки из цемента, бетона и искусственного камня в Россию в стоимостном и натуральном выражении в 2012-2020 гг., тыс. $ и тыс. м2.
	Год
	В стоимостном выражении, тыс. $
	В натуральном выражении, тыс. м2

	2012 год*
	
	

	2013 год*
	
	

	2014 год*
	
	

	2015 год*
	
	

	2016 год*
	
	

	2017 год*
	
	

	2018 год*
	
	

	2019 год*
	
	

	2020 год*
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[bookmark: _Toc326052173]По товарным маркам
[bookmark: _Toc326052194]Таблица 14. Объём импорта керамической и керамогранитной фасадной плитки в Россию по товарным маркам в стоимостном и натуральном выражении в 2010-2011 гг., тыс. $ и тыс. м2.
	Марка фасадной плитки
	2010 год
	2011 год

	
	В стоимостном выражении, тыс. $
	В натуральном выражении, тыс. м2
	В стоимостном выражении, тыс. $
	В натуральном выражении, тыс. м2

	BROCENU KERAMIKA
	
	
	
	

	ALPHATON AND LONGOTON
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	ИТОГО
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[bookmark: _Toc326052227]Диаграмма 16. Доля лидирующих товарных марок в общем объёме импорта керамических и керамогранитных фасадных плиток в Россию в стоимостном выражении в 2011 г., %.

Источник: Discovery Research Group на основе данных ФТС РФ
[bookmark: _Toc326052228]Диаграмма 17. Доля лидирующих товарных марок в общем объёме импорта керамических и керамогранитных фасадных плиток в Россию в натуральном выражении в 2011 г., %.

Источник: Discovery Research Group на основе данных ФТС РФ

[bookmark: _Toc326052229]Диаграмма 18. Доля лидирующих товарных марок в общем объёме импорта керамических и керамогранитных фасадных плиток в Россию в стоимостном выражении в 2010 г., %.

Источник: Discovery Research Group на основе данных ФТС РФ
[bookmark: _Toc326052230]Диаграмма 19. Доля лидирующих товарных марок в общем объёме импорта керамических и керамогранитных фасадных плиток в Россию в натуральном выражении в 2010 г., %.

Источник: Discovery Research Group на основе данных ФТС РФ
[bookmark: _Toc326052231]Диаграмма 20. Динамика объёма импорта керамических и керамогранитных фасадных плиток различных товарных марок в Россию в стоимостном выражении в 2010-2011 гг., тыс. $.

Источник: Discovery Research Group на основе данных ФТС РФ

Источник: Discovery Research Group на основе данных ФТС РФ

[bookmark: _Toc326052178]ГЛАВА 6. ЦЕНЫ
[bookmark: _Toc326052179]§1. Средние цены на фасадную плитку в европейской части России
[bookmark: _Toc326052204]Таблица 24. Средние цены на различные виды фасадного керамогранита в европейской части России в 2005-2011 гг., руб. за м2.
	Средние цены в европейской части России по годам
	Виды керамогранита фасадного

	
	керамо-гранит, 300х300 мм
	гратин керамичес-кий полирован-ный
	гранит керамичес-кий полирован-ный моноколор
	керамо-гранит чёрный
	гратин керамичес-кий матовый бежевый 300х300 мм
	гранит керамичес-кий матовый бежевый 300х300 мм
	гранит керамичес-кий матовый серый 300х300 мм
	гранит керамичес-кий полирован-ный цветной
	гранит керамичес-кий полирован-ный серый
	гранит керамичес-кий с доставкой
	гранит керамичес-кий матовый зелёный 300х300 мм
	гранит керамичес-кий опт, комплекта-ция объектов

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2005 год
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2006 год
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2007 год
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2008 год
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2009 год
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2010 год
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2011 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



* Примечание: средние цены за 2011 год рассчитаны за первый квартал
[bookmark: _Toc325990186]

[bookmark: _Toc326052205]Таблица 25. Прогноз средних цен на различные виды фасадного керамогранита в европейской части России в 2012-2020 гг., руб. за м2.
	Средние цены в европейской части России по годам
	Виды керамогранита фасадного

	
	керамо-гранит, 300х300 мм
	гратин керамичес-кий полирован-ный
	гранит керамичес-кий полирован-ный моноколор
	керамо-гранит чёрный
	гранит керамичес-кий матовый бежевый 300х300 мм
	гранит керамичес-кий матовый бежевый 300х300 мм
	гранит керамичес-кий матовый серый 300х300 мм
	гранит керамичес-кий полирован-ный цветной
	гранит керамичес-кий полирован-ный серый
	гранит керамичес-кий с доставкой
	гранит керамичес-кий матовый зелёный 300х300 мм
	гранит керамичес-кий опт, комплекта-ция объектов

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2012 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2013 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2014 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2015 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2016 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2017 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2018 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2019 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2020 год*
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Источник: Discovery Research Group
[bookmark: _Toc326052206]Таблица 26. Средние цены на различные виды фасадных плит и плиток в европейской части России в 2005-2011 гг., руб. за м2.
	Средние цены в европейской части России по годам
	Виды плит (плиток) фасадных

	
	Плиты (плитка) фасадная, облицовка из известняка, предложение от производителя
	Плиты (плитки) фасадные из известняка
	Плиты (плитка), фасадная облицовка из искусственного (декоративного) камня

	2005 год
	
	
	

	2006 год
	
	
	

	2007 год
	
	
	

	2008 год
	
	
	

	2009 год
	
	
	

	2010 год
	
	
	

	2011 год*
	
	
	


* Примечание: средние цены за 2011 год рассчитаны за первый квартал
[bookmark: _Toc325990188][bookmark: _Toc326052207]Таблица 27. Прогноз средних цен на различные виды фасадных плит и плиток в европейской части России в 2012-2020 гг., руб. за м2.
	Средние цены в европейской части России по годам
	Виды плит (плиток) фасадных

	
	Плиты (плитка) фасадная, облицовка из известняка, предложение от производителя
	Плиты (плитки) фасадные из известняка
	Плиты (плитка), фасадная облицовка из искусственного (декоративного) камня

	2012 год*
	
	
	

	2013 год*
	
	
	

	2014 год*
	
	
	

	2015 год*
	
	
	

	2016 год*
	
	
	

	2017 год*
	
	
	

	2018 год*
	
	
	

	2019 год*
	
	
	

	2020 год*
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§2. Ценообразование в отрасли
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////
[bookmark: _Toc326052208]Таблица 28. Цены производителей на глины тугоплавкие в некоторых ФО РФ в 2010-I кв. 2012 гг., руб. за т.
	месяц 
	2010 год
	2011 год
	2012 год

	
	Централь-ный ФО
	Ураль-
ский ФО
	Централь-ный ФО
	Ураль-
ский ФО
	Централь-ный ФО
	Ураль-
ский ФО
	Сибир-
ский ФО

	январь
	
	
	
	
	
	
	

	февраль
	
	
	
	
	
	
	

	март
	
	
	
	
	
	
	

	апрель
	
	
	
	
	
	
	

	май
	
	
	
	
	
	
	

	июнь
	
	
	
	
	
	
	

	июль
	
	
	
	
	
	
	

	август
	
	
	
	
	
	
	

	сентябрь
	
	
	
	
	
	
	

	октябрь
	
	
	
	
	
	
	

	ноябрь
	
	
	
	
	
	
	

	декабрь
	
	
	
	
	
	
	


Источник: ФСГС РФ
[bookmark: _Toc326052241]Диаграмма 30. Динамика цен производителей на глины тугоплавки в Центральном ФО в 2011 г., руб. за т. и %.
[bookmark: _Toc326052209]Таблица 29. Цены производителей на цемент в ФО РФ в 2010г., руб. за т.
	 
	2010 год

	
	Централь-ный ФО
	Северо-Западный ФО
	Южный ФО
	Приволжс-кий ФО
	Уральский ФО
	Сибирский ФО
	Дальневосточ-ный ФО

	январь
	
	
	
	
	
	
	

	февраль
	
	
	
	
	
	
	

	март
	
	
	
	
	
	
	

	апрель
	
	
	
	
	
	
	

	май
	
	
	
	
	
	
	

	июнь
	
	
	
	
	
	
	

	июль
	
	
	
	
	
	
	

	август
	
	
	
	
	
	
	

	сентябрь
	
	
	
	
	
	
	

	октябрь
	
	
	
	
	
	
	

	ноябрь
	
	
	
	
	
	
	

	декабрь
	
	
	
	
	
	
	


Источник: ФСГС РФ
[bookmark: _Toc326052210]

Таблица 30. Цены производителей на цемент в ФО РФ в 2011г., руб. за т.
	 
	2011 год

	
	Централь-ный ФО
	Северо-Западный ФО
	Южный ФО
	Приволжс-кий ФО
	Уральский ФО
	Сибирский ФО
	Дальневосточ-ный ФО

	январь
	
	
	
	
	
	
	

	февраль
	
	
	
	
	
	
	

	март
	
	
	
	
	
	
	

	апрель
	
	
	
	
	
	
	

	май
	
	
	
	
	
	
	

	июнь
	
	
	
	
	
	
	

	июль
	
	
	
	
	
	
	

	август
	
	
	
	
	
	
	

	сентябрь
	
	
	
	
	
	
	

	октябрь
	
	
	
	
	
	
	

	ноябрь
	
	
	
	
	
	
	

	декабрь
	
	
	
	
	
	
	


Источник: ФСГС РФ
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