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Традиционный контент-анализ документов.

Информационная база исследования
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2. Ресурсы сети Internet.

3. Органы государственной статистики (ФТС РФ, ФСГС РФ).

4. Результаты готовых исследований. 

5. Материалы отраслевых учреждений 

6. Материалы участников рынка.
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ГЛАВА 2. ВЛИЯЮЩИЕ И СМЕЖНЫЕ РЫНКИ 

§ 2.1. Рынок автокредитования 

В настоящее время рынок автокредитования является мощным фактором развития рынка легковых автомобилей в РФ в целом. 

Рынок автокредитования продолжает динамично развиваться и сейчас является наиболее востребованным продуктом банковской розницы. По данным банка «Русский Стандарт», рост рынка за I полугодие 2006 года составил около 20%. 
Рост автокредитов мог быть и выше из-за избыточного спроса на иностранные авто, но производители не успевают удовлетворять все желания клиентов. По оценкам НБ «Траст», количество «кредитных» иностранных машин должно вырасти до 690 тыс. авто к концу 2006 года, в то время как в 2003 году этот показатель составлял 220 тыс. штук. Спрос на автокредиты для российских и поддержанных авто умеренно снижается.

По оценкам специалистов, в конце 2005 года объем рынка автокредитования в денежном выражении превысил 2 миллиарда долларов при общей емкости рынка в 20-21 млрд. долл.
. Согласно оценке экспертов интернет-журнала Autonews, рынок автомобильного кредитования к концу 2005 года вырос до $4,4-4,6 млрд. Аналитики Ladaonline оценивают текущий рост рынка автокредитования на уровне прошлогоднего, и говорят, что уже в этом году он может достигнуть уровня в $5,6-6,2 млрд
.

Рисунок 4. Рост рынка автокредитования с нарастающим итогом, 2002-2006 гг., $ млрд.
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Источник: ABARUS Market Research по данным периодических изданий.

ГЛАВА 3. РОССИЙСКИЙ РЫНОК ЛЕГКОВЫХ АВТОМОБИЛЕЙ

§ 3.1. Структура российского автопарка

Возрастная структура автопарка

Сравнение автомобилей по сроку эксплуатации до сих пор демонстрирует присутствие большей части старых автомобилей, в целом по России доминируют автомобили старше 10 лет
. 

Рисунок 9. Структура российского парка легковых автомобилей  по сроку эксплуатации в 2005 г.
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Источник: Данные ГИБДД.

Качественная структура автопарка

Тенденции рынка демонстрируют сокращение доли отечественных автомобилей в целом, как подержанных, так и новых, и увеличение доли иномарок, особенно новых. 

Рисунок 12. Структура российского автопарка (исключая подержанные отечественные автомобили) в 2004-2005 гг.
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Источник: АЦ «Сибирь» на основе данных PWC и АСМ-холдинга.

Рисунок 13. Доли ведущих отечественных производителей автомобилей в общей структуре автопарка РФ в 1 квартале 2006 г., %.
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Источник: Данные ГИБДД.

§ 3.3. Характеристика рынка легковых автомобилей 

По данным PricewaterhouseCoopers, в 2006 г объем продаж автомобилей на российском рынке вырос до ... млн. машин
. Прирост составил …%. В 2005 году в России было продано …млн. автомобилей (прирост …% к 2004 г.)
.

Рисунок 24. Динамика объема рынка легковых автомобилей в РФ за период с 2000 по 2006 г. в количественном выражении, млн.шт.
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Источник: ABARUS Market Research по данным государственной статистики, исследовательских организаций и периодических изданий.

В денежном выражении рынок достиг $... млрд. – на …% больше, чем в предыдущем. По другим экспертным  данным, в денежном эквиваленте продажи легковых автомобилей выросли  до $... млрд., что на …% процентов больше, чем в 2005 году
. 
Рисунок 26. Динамика изменения объема рынка легковых автомобилей в РФ за период с 2002 по 2006 г. в денежном выражении, $ млрд.
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Источник: ABARUS Market Research по данным государственной статистики, исследовательских организаций и периодических изданий.

Подавляющая доля пришлась на новые импортные иномарки – $... млрд, на импортные подержанные – $... млрд, на российские автомобили – $... млрд, на иномарки отечественной сборки – $... млрд. 
. 

ГЛАВА 4. ОТЕЧЕСТВЕННЫЕ ИГРОКИ НА РЫНКЕ ЛЕГКОВЫХ АВТОМОБИЛЕЙ РФ

§ 4.1. «АвтоВАЗ» 

«АвтоВАЗ» – крупнейший автозавод страны. По итогам 11 месяцев 2006 года произвел 703,4 тыс. автомобилей, показав рост в 3%. Из них за десять месяцев было продано на российском рынке 530,9 тыс. автомобилей Lada, что на 0,03% больше, чем в 2005 году
. В течение 2006 года крупнейший российский производитель переживал сбытовой кризис. 

Объемы производства и продаж в 2006 г. «АвтоВАЗ» тоже еще не раскрыл. По прогнозам Deutsche UFG, «АвтоВАЗ» в 2006 г. продал 745 000 автомобилей. Хорошие продажи удалось показать в первом полугодии, когда на рынке наблюдался сильный дефицит иномарок
. 

ГЛАВА 5. ИНОСТРАННЫЕ ИГРОКИ НА РЫНКЕ ЛЕГКОВЫХ АВТОМОБИЛЕЙ РФ

§ 5.1. Ведущие иностранные автопроизводители в России

Таблица 66. Объем продаж автомобилей иностранных марок в РФ по итогам 2006 г.
	
Марка

	Продано
машин в
2006 году

	Продано
машин в
2005 году

	Прирост 
продаж
(%)


	Ford

			
	Chevrolet (в том числе СП
GM-АвтоВАЗ)

			
	Hyundai

			
	Toyota

			
	Nissan

			
	Renault

			
	Mitsubishi

			
	Daewoo

			
	Kia

			
	Mazda

			
	Opel

			
	Volkswagen

			
	Suzuki

			
	Honda

			
	Peugeot

			
	Skoda

			
	Citroen

			
	Volvo

			
	Lexus

			
	Audi

			
	Mercedes-Benz

			
	BMW

			
	Subaru

			
	Land Rover

			
	Great Wall

			
	Iran Khodro

			
	Ssang Yong

			
	Volkswagen Commercial
Vehicles

			
	Mercedes-Benz Vans

			
	BYD

			
	Jeep

			
	Fiat

			
	Chrysler

			
	Porsche

			
	FAW

			
	Hafei

			
	Dodge

			
	Jaguar

			
	Infiniti

			
	MINI

			
	Cadillac

			
	Saab

			
	Hummer

			
	Alfa Romeo
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Источник: Ассоциация европейского бизнеса. Коммерсант, 15.01.2007.

§ 5.3. Ford Motor Company 

Ford
Автомобильный концерн Ford Motor планирует реализовать в России с 2007 г около 150 тыс. автомобилей. По итогам 2006 г компания реализовала в РФ 115985 машин и заняла 12% российского автомобильного рынка. Кроме этого, компания реализовала в 2006 г запасных частей на сумму в $67 млн., а общий оборот компании в РФ в прошедшем году достиг $2 млрд
.

Рисунок 46. Динамика продаж марки Ford в России, шт., и ежегодное положение данной марки в общем рейтинге иномарок в 2000-2006 гг.
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Источник: ABARUS Market Research по данным периодических изданий и информационных агентств.

Рисунок 48. Динамика продаж марки Land Rover в России в 2000-2006 гг., шт.
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Источник: ABARUS Market Research по данным периодических изданий и информационных агентств.
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